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TOPICOS  RESUMO
Desenho de Tipos de Letra A questio que serve de eixo para esta pesquisa é a forma como o
(DTL), Identidade (I)  comércio da cidade do Porto ¢ apresentado através de seus cartazes
manuscritos. O presente trabalho oferece um estudo tedrico-pratico
PALAVRAS-CHAVE  dasletras desenhadas atualmente nos cartazes de promocao de
Comércio de Retalho, Lettering,  vendas utilizadas no retalho de pequeno porte da cidade do Porto,
Tipografia Vernacular, Type  com o objectivo de registar a producio vernacular do comércio local.
Design  Especificamente, foi realizado o estudo de caso das letras produzidas
manualmente para uso exclusivo nos cartazes da Loja do Z¢, retalho
localizado no Bonfim, freguesia portuense. O resultado deste
apanhado ¢ a produc@o de uma fonte tipografica em formato digital,
onde sdo apresentadas caracteristicas proprias do comércio local. A
abordagem tedrica da investigagao recorreu a pesquisa bibliografica
fundamentada nos conceitos de Kotler (1998) para elaborar a
descricio da amostra; nos apontamentos do autor Cauduro (2005),
onde ¢é realizado um enquadramento histérico através da ligacao
direta entre o P6s-Modernismo e a produgio vernacular; juntamente
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asideias de Farias (2009) na classificacdo do Lettering em estudo.
Ainda durante o percurso tedrico, recorreu-se ao registo fotografico
de ocorréncias na area de estudo e a entrevista semiestruturada

com Jodo Paulo Freitas, autor do desenho original das letras aqui
analisadas, onde foi possivel coledtar a matriz utilizada para o desenho
da fonte tipografica. Durante a aplicaco pratica, a abordagem de
Cheng (2005) esta na base do desenho e da conversdo do Lettering
manual recolhido no retalho em Tipografia digital. Inicialmente foi
feito um desmembramento dos caradteres colectados para perceber
a sua anatomia e, em seguida, aplicando ao Lettering técnicas
usualmente propostas para o desenvolvimento tipografico. Em suma,
para além de contribuir para a expansio do estado da arte a respeito
do Lettering e da Tipografia Vernacular digital, no &mbito do design
de comunicacdo, este trabalho questiona e promove o intercAmbio
entre producio popular e producio académica através da construgao
de um alfabeto vernacular, com beneficios para ambas as partes.
Onde o saber popular adquire reconhecimento por parte do meio
cientifico e este, por sua vez, integra-se ao ambiente em que esta
inserido. Estabelece também um registo de praticas contemporaneas
que estdo a se perder para as geracdes futuras e espera impulsionar
futuros trabalhos neste sentido, dai a tentativa de promocgao desta
forma de comunica¢do enquanto indicador cultural vernacular da
cidade do Porto.
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Introducgao
Como o comércio da cidade do Porto é apresentado através de
seus cartazes manuscritos ¢ o questionamento que fundamenta o
desenvolvimento desta pesquisa. Deste ponto de partida, o presente
trabalho apresenta um estudo tedrico-pratico das letras desenhadas
atualmente para os cartazes de promocao de vendas utilizadas no
retalho de pequeno porte da cidade do Porto com o objectivo de
registar a producio vernacular do comércio local.

Especificamente, foi realizado o estudo de caso das letras
produzidas manualmente pelo varejista Paulo Freitas para uso
nos cartazes da Loja do Z¢é'. Sendo o resultado deste apanhado, 1. Av. Rodrigues de Freitas, 175, Bonfim, Porto.
a producio de uma fonte tipografica onde sio apresentadas
caracteristicas proprias deste comércio .

1 - Retalho no Porto: Recorte historico e conceptual
Inicialmente, propde-se ilustrar de forma objectiva a estrutura
comercial portuense a partir do século XIX até o contexto atual,
com foco na comunicac¢éo adoptada no ponto de venda varejista,
a fundamentar-se nas ideias de Fernandes (1993). Para esta
contextualizacio ¢ necessario apresentar algumas caracteristicas
intrinsecas da cidade, tteis para a compreensio danocio de
vernacular, apresentada adiante neste trabalho.

Para complementar o estudo, sdo apresentados os conceitos de
Kotler (1998) a fim de descrever no que consiste a atividade retalhista,
assim como as ideias de alguns autores como Aynsley (2001) e Santos
(2001) no que tange o design grafico presente nos cartazes utilizados
como ferramenta de comunicacao.

1.1 — Abordagem Temporal

A atividade retalhista em nivel mundial tem passado por mutacdes

ao longo dos ultimos cem anos. Da venda de balc#o até chegar ao
comércio eledtronico muita coisa foi reformulada, como por exemplo
as formas de divulgacéo. Ainda assim, alguns habitos foram mantidos.
Na cidade do Porto, esta mutacéo ndo ocorreu de

forma diferente.

Fazendo um recuo histérico, durante o século XIX era
possivel constatar a intensa presenca de feiras, mercados ao ar livre e
comércio ambulante no Porto. Esse panorama entrou em declinio nos
finais deste mesmo século com a implementacio do comércio fixo na
cidade, que consequentemente, passa a ter um aspecto mais urbano
e emergente. Nas palavras de Fernandes, “o panorama comercial
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do Porto de finais do século passado [século XIX] pauta-se por uma
estrutura mista, onde o comércio fixo, a feira e o mercado partilham
a procura. A vantagem tende ja, significativamente para o primeiro,
0 que parece atrair a populagdo com maior poder de compra”
(FERNANDES, 1993, p.58).

Para Kotler (1998), a atividade retalhista consiste em todas
atividades envolvidas na venda de bens ou servicos diretamente aos
consumidores finais. Um retalho é qualquer empresa cujo volume de
vendas vem do fornecimento por unidade ou pequenos lotes. Qualquer
instituicdo que utiliza esta forma de venda, seja ela fabricante,
grossista ou retalhista, esta a praticar retalho. Independente da
maneira pela qual os bens ou servicos sio vendidos (venda pessoal,
correio ou maquina automatica) ou onde sdo vendidos (loja, rua ou
residéncia). Logo, o que torna uma pratica comercial como retalhista é
a finalidade desta pratica, que é atender ao consumidor final.

Jano inicio do século XX o Porto apresenta diversidade e
oferta significativamente maior de estabelecimentos com finalidade
comercial que meados do século anterior, consequéncia do aumento
populacional e das melhorias dos transportes, o que proporcionava
acesso aos potenciais clientes.

1.2 —Breve historia do design de cartaz aplicado ao comércio

Santos (2001) discorre que conforme o capitalismo comec¢a a ganhar
forcas e aindustrializacdo passa a proporcionar transformacoes
econdmicas na sociedade, as pessoas ligadas ao comércio sentem
anecessidade de atrair mais clientes para dentro de suas lojas,
recorrendo a publicidade no préprio ponto de venda. “O cartaz
aparece como o principal veiculo de publicidade capaz de reter a
atencio do transeunte na via ptblica” (SANTOS, 2001, p. 26).

Ainda conforme Santos, o cartaz é “uma folha de papel
impressa que anuncia ou expde um bem ou um servico, que estimula
uma compra objetual concreta do ptblico ou divulga questdes do
foro ideoldgico ou politico”, sendo uma peca com fungio comercial e
propagandistica (SANTOS, 2001, p. 13).

Segundo Aynsley (2001), o cartaz pode ser visto como
resultado de uma associagio estreita entra entre arte grafica e
comercial. E comum o uso de cartazes de promocio de vendas
no comércio de porte reduzido como sendo a principal peca de
comunicacio. De acordo com Parente (2000), além da viabilidade da
producio, este material tem maior visibilidade do que em uma loja de
grandes proporgdes.
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Brisolara (2008) afirma que o grau de formalidade contido
num meio relaciona-se diretamente com seu meio de producéo, “onde
a escrita a mao teria um menor grau de formalidade, enquanto algo
produzido e impresso por meio do computador teria um teor formal
bem mais elevado” (BRISOLARA, p.82). Este conceito é refor¢ado
por Silva (1995), ao expor que o facto de os pregos serem escritos
amao em um pedaco de papel faz com que o produto transmita ao
consumidor a ideia de informacao recente e produtos frescos.

No Porto é comum encontrar cartazes manuscritos em suporte
de papel com cores fortes a fim de destacar-se das cores neutras do
contexto onde estio inseridos. “Para conseguir um hiato de atencio
do observador, o autor [do cartaz] podera recorrer a estratégias que
lhe permitam destacar-se na paisagem urbana e ‘infiltrar-se’ nos olhos
do transeunte” (SANTOS, 2001, p. 20).

Fig. 1— Cartazes dos retalhos da cidade do Porto

Frente a popularizacdo das ferramentas digitais é possivel
perceber que estes cartazes manufacturados estdo a ceder espaco
para os produzidos através de meios electronicos, o que faz com que,
em parte, seja verificada uma uniformizaciio da comunicac¢io em
detrimento de uma manifestacio local. Constata-se, através do que
foi apresentado, que o comércio do Porto esta a passar por constantes
evolugdes através dos anos, inclusive na maneira de anunciar o que
esta posto a venda.

Tomando como contextualiza¢iio o apanhado histérico e
conceptual acerca das praticas de comunica¢do no ponto de vendas e
habitos retalhistas aqui presentes, apresenta-se nos topicos seguintes,
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uma pesquisa acerca dos cartazes do retalho portuense, tendo como
objedto de estudo, a escrita manual presente nestes cartazes.

Tal pesquisa faz-se pertinente a medida que ressalta a relagio
entre o design e o seu contexto historico e social enquanto ferramenta
de registo da identidade local. Nas palavras de Fatima Finizola:

“Com a crescente homogeneizacio de mercados e
também dos processos de informacao por meio da
informatica, o trabalho do designer aponta para a dificil
tarefa de buscar sempre um elemento diferencial que
sobressaia em meio a concorréncia do eclético e cada
vez mais abrangente mercado comercial.

Diante dessa tendéncia a uniformizac¢ao cultural,
observada na despersonalizacdo das manifestacoes
regionais a favor de um design impessoal de estilo
internacional, percebemos cada vez mais que a busca
por um design que realce aidentidade cultural de seu
local de origem pode se tornar esse elemento valorizador
da producio industrial” (FINIZOLA, 2008, p.34).

2 — Lettering

Neste capitulo sdo abordados os conceitos acerca do lettering, da
escrita e da tipografia de acordo com os autores Bringhurst (2005),
Willen e Strals (2009) com o propésito promover a categorizacio
do trabalho original realizado pelo retalhista portuense Jodo Paulo
Oliveira Freitas na execugio dos cartazes do retalho Loja do Zé e
entender melhor o enquadramento do trabalho desenvolvido no
panorama do desenvolvimento tipografico.

2.1 — Abordagem conceptual
O desenho de letras esta diretamente relacionado ao trabalho manual.
Por mais que as tecnologias tenham avancgado e ja ndo seja obrigatério
o uso do trago manual para se chegar ao desenho final, as letras sdo
em esséncia compostas por tracos originarios do homem. A escrita,
seja manual, mecanica ou digital é reconhecidamente um reflexo da
atividade humana. “As letras derivam sua forma dos movimentos
da m#o humana, restringida e amplificada por uma ferramenta”
(BRINGHURST, 2005, p. 157).

Amparado pelas palavras acima citadas, este trabalho
realiza a transposicdo das letras produzidas artesanalmente para
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o retalho do Porto para o meio tipografico digital. Essa passagem
implica em adaptacdes na estrutura componente do desenho da
letra. Adaptacdes que alteram a anatomia do desenho originalmente
artesanal e também seu enquadramento enquanto objecto de analise.
Frente a essas alteracdes, faz-se necessaria uma classificacdo das
letras enquanto fiuto do desenho manual e posteriormente enquanto
resultado da intervencio do design.

Os autores Willen e Strals (2009) inferem que o lettering é
construido por muitas a¢des e pode envolver diversos processos e
ferramentas na sua obtencao. Assim como a escrita, lettering ¢ uma
espécie de criaciio destinada a uma aplicacio especifica. Com o
objectivo de esclarecer o que é compreendido por lettering, os autores
propdem a delimitacio entre escrita, tipografia e lettering.

O primeiro método, a escrita, é descrito através da
exemplificacdo de como uma carta, uma nota ou uma palavra sdo
feitas, ou seja, criadas através do emprego de poucos tracos. A
tipografia ¢ tida como um conjunto de formas prontas que permitem
areproducdo similar ou idéntica através de um tinico ato, como por
exemplo os caracteres digitais obtidos a partir do pressionamento de
uma tecla do teclado. Quanto ao terceiro processo, o lettering, Willen
e Strals consideram que sio formas conseguidas através de numerosos
tracos ou acgdes, como por exemplo uma declaracio de amor talhada
no tronco de uma arvore ou algo feito através de graffiti. O lettering
pode ser também conseguido através de métodos convencionais como
o desenho a lapis ou ndo, como o uso de liquidos como ferramenta.

Frente aos posicionamentos tedricos aqui expostos pode-se
constatar que o que delineia algo como sendo lettering, tipografia
ou escrita ndo é exatamente as propriedades do resultado, mas sim
a finalidade, os métodos e ferramentas empregados para se chegar
até ele. Segundo Heller (2004), os limites do que define uma letra é a
resultante da troca entre materiais e possibilidades ideologicas. Cabe
acrescentar que independente da técnica empregada na criacio de
letras, que type design esta além da juncéio entre técnica e ferramenta.
Envolve também a imaginac¢ao no processo criativo.

2.2 — Classificacio

Realizado o enquadramento do contetido encontrado nos cartazes
portuenses enquanto lettering, a pesquisa intenta neste momento,
a classificaciio deste material ainda sob os conceitos de Willen e
Strals (2009).
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Os cartazes produzidos pelo retalho da Cidade do Porto
componentes da amostragem recolhida para compor este trabalho,
caracterizam-se por serem desenhados a mio, com pincéis nas cores
vermelha, preta ou azul. Letras e nimeros sdo dispostos isoladamente
uns dos outros e produzidos sem o auxilio de uma forma ou
ferramenta semelhante. Nenhum elemento grafico é exatamente igual
ao anterior. Nos cartazes sdo constatados o nome de um produto,
seguido do valor pelo qual é comercializado e quantidade.

Fig. 2— Cartazes da Loja do Z¢

Segundo as classificacdes apresentadas por Willen e Strals
surgem duas possiveis vertentes de lettering: Script Lettering e
Casual Lettering.

No Script Lettering sdo transportadas as formas sinuosas
da escrita cursiva italica para dentro de um sistema mais formal.
Enquanto a escrita amio ¢ voltada para a velocidade e utilidade, o
Script Lettering é mais metddico. A caracteristica fundamental que
define o Script Lettering ¢ a sua ligacdo visual com as formas continuas
€ com a escrita cursiva.

No Casual Lettering evidencia-se a sensac¢io de espontaneidade.
Abrange a escrita feita a pinceladas, extravagante. E a vertente
onde formas grosseiras convivem com formas cursivas. Formas
finas interagem com pesadas, serifadas e ndo serifadas coexistem.
Todas essas possibilidades sobre uma linha de base sélida ou fluida.
Transmite ingenuidade ou anarquia. A auséncia de formalidade
confere ao Casual Lettering a licenca para quebrar as regras de
proporcao e posicio, rejeitando a rigidez da tipografia convencional.
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Fig. 3 — Desenho realizado pelo retalhista Paulo Freitas

Em conformidade com as ideias acima, o lettering feito pelo
senhor Paulo com letras em desacordo com padrdes pré-estabelecidos
e aplicados em seus cartazes ¢é classificado como Casual Lettering.

3 — Aplicacdo tipografica

Esta seccio levanta uma discussio sobre o design vernacular através
de sua contextualiza¢io no periodo pés-modernista e de sua aplicagio
as praticas tipograficas. Apresentam também a classificacdo da fonte
tipografica conseguida a partir do desenho original do senhor

Paulo Freitas.

3.1 — Referencial tedrico de tipografia

E possivel confirmar que a pratica tipografica evoluiu ao longo dos
anos. Dos tipos moveis a composicio virtual essa pratica passou por
alteracdes na esfera da técnica de concepg¢io, produgao e reproducio
como também por alteracdes em sua designacgao.

Em 1925, Tschichold descreve o que chama de Nova
Tipografia, que ¢ distinguida da anterior pelo facto de que seu
primeiro objectivo € torna-la visivel para além das fungodes do texto.
O objedtivo do texto impresso ¢ a comunicag¢io. Cada parte de um
texto diz respeito a todas as outras partes, definindo relacionamento
logico entre énfase e valor, predeterminado pelo contetudo. Cabe ao
tipografo expressar esse relacionamento claramente visivel através
do tamanho dos tipos e peso, arranjo das linhas, uso da cor, fotografia,
etc. O autor defende o realce da tipografia em um texto como fadtor
contributivo para seu entendimento.
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Lupton considera que o contettdo da mensagem ganha
forma através do uso da tipografia. ‘A tipografia torna-se um
modo de interpretacio. (...) Imagens podem ser lidas (analisadas,
descodificadas, isoladas) e palavras podem ser vistas (percebidas
como icones, formas, padrdes) (LUPTON, 2006, p.73). O que é
afirmado por Lupton pode ser exemplificado ao abordar de modo
especifico os conceitos de tipografia direcionados para o caso pratico
dessa pesquisa.

Conforme Willen (2009), tipografia é o conjunto de regras
visuais e diretrizes que regem as acdes e decisdes envolvidas na
criaciio das letras. Sdo sistemas onde ¢ implicito permitir o uso de
caracteres em conjunto, através da regulamentacio e definicao
de sua aparéncia, a ditar suas formas e tamanhos, a maneira como
eles se encaixam e seu visual, bem como todos os outros principios
fundamentais do desenvolvimento de letras. Frente a um sistema
repleto de parametros a serem cumpridos, na auséncia de uma
sistematizaco estruturada, a conversio de lettering para tipografia
dificilmente sera bem sucedida, pois a rigidez e impessoalidade
caradteristica da tipografia tradicional sdo contrarias a natureza do
casual lettering

Com fundamentacio nas reflexdes apresentadas afirma-se que
as letras produzidas pelo senhor Paulo para os cartazes utilizados na
Loja do Z¢é, quando transportadas para o meio digital perdem algumas
caracteristicas, como o facto de cada letra ser tinica, e assumem
outras, como por exemplo estarem sujeitas a um conjunto de regas e
medidas, e por isso deixam de ser lettering e alcancam o estado
de tipografia.

Juntamente a evolugao tecnoldgica que possibilitou o
transporte de materiais como os encontrados nos cartazes do
comércio portuense do meio real para o digital, outro factor
que possibilitou a valorizacdo deste tipo de produ¢do enquanto
comunicacéo visual foi o movimento P6s-Modernista por meio da
aceitacdo irrestrita das formas de comunicacgao.

3.2 — P6s-Modernismo

Até amodernidade as ideias e representacdes visuais privilegiadas
eram aquelas guiadas por determinado manifesto de determinada
escola, fazendo uso de codigos e leituras imagisticas que rejeitavam
pontos de vistas divergentes ao movimento em vigor. Com a chegada
do pds-modernismo foram rompidos estes padroes.
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O pés-modernismo ¢ inclusivo e aceita toda forma de expressao, até
mesmo a expressio modernista, que continua sendo uma opc¢ao valida
mesmo que ndo mais como tnica op¢ao estilistica de representacio.

“Os designers se sentiram livres para reagir positivamente
as formas vernaculares e historicas e incorpora-las a seu trabalho.
Uma atmosfera de inclusdo e possibilidades de expansio permitiu
que muitas ideias altamente pessoais e até excéntricas fossem
experimentadas” (MEGGS, 2009, p.624). Passa-se a incorporar
conceitos como hibridac¢éo, interacio, vernacular, nostalgia e retré.

Heller (2000) propdem que durante os anos oitenta o
design modernista deu lugar ao ecletismo pdés-modernista por
meio do impulso revivalista de formas antigas recombinadas a
novas formas. O retrd torna-se componente popular da estética
poés-moderna e dentro desta estética encontra-se um subgrupo
denominado vernacular.

Dentre as possibilidades p6s-modernistas de composicéo, é
focada no design vernacular que esta pesquisa avanca. De acordo
com Meggs, “design vernacular refere-se a expressio artistica e
técnica que genericamente caradteriza um lugar ou periodo histérico;
esta estritamente ligado ao design retr6” (MEGGS, 2009, p.617).

Finizola refere que ha diversas vertentes produtivas de design.
Entre elas esta o design vernacular, que é “proveniente de artesios
auténomos e intimamente ligados a sua regido, cultura e tradicao
local” (FINIZOLA, 2008, p.34).

Dones (2004) aponta que a linguagem vernacular ¢ a forma de
comunicacio popular periférica a estabelecida como oficial, apresenta
caracteristicas proprias do lugar onde é posta em pratica e passa a ser
reeditada pelo design com a chegada do pds-modernismo.

Checa-Artasu (2009) afirma que a linguagem vernacular se
trata de uma manifestacio cultural ndo oficial, aparentemente isenta
das convencdes académicas no que toca a composicio plastica e
salientam a conexao existente entre esta forma de comunicacio e o
comércio. E uma forma de expressio propria das classes populares,
estaintegrada a publicidade e as dinamicas de comunica¢do da
sociedade de consumo atual.

O vernacular comercial, segundo Lupton (1991) gera formas
graficas espontaneas, livres da coeréncia formal e da autoconsciéncia
modernista. Sob estas opticas ¢ justificada a inser¢ao do lettering
retalhista do comércio portuense no enquadramento vernacular, bem
como a fonte tipografica gerada a partir dele.
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3.3 - Tipografia vernacular

Farias (2009) descreve as fontes tipograficas obtidas a partir do
lettering vernacular como um artefacto “muito sofisticado que simula ou
faz referéncia a estes artefacdtos que sdo produzidos a mao por modos/
técnicas tradicionais. Sao fontes que incorporam essas licdes derivadas
do design vernacular. Algo derivado do que foi encontrado na rua.”

Na busca de um sistema de classificacdo que pudesse
enquadrar as fontes oriundas da linguagem vernacular e por
consequéncia, fosse possivel classificar a fonte Senhor Paulo, foi
encontrada a classificacdo proposta por Farias. Tal classificaciio
considera ¢ desenvolvida a partir de duas perspectivas. A primeira
diz respeito a identidade e ao grau de experiéncia do design original:
Vernacular Nao Especialista, Vernacular Especialista e fontes
inspiradas por Letristas Com Identidade Reconhecida.

No primeiro grau estio fontes inspiradas em erros recorrentes.
A fonte incorpora estes erros em sua estrutura e simula uma escrita
improvisada. Os produtores originais niio sdo reconhecidos.

No grau Vernacular Especialista, estdo fontes inspiradas
por letras produzidas por letristas profissionais, que fazem isso com
determinada frequéncia, que possuem uma técnica especifica aprendida
com alguém e sdo capazes de ensinar a outras pessoas, por isso sao
considerados profissionais. Geralmente nio tem o nome do produtor
do desenho original, porém ¢é reconhecida uma identidade. Verifica-se
também que as mensagens originais s3o recorrentemente comerciais.

No terceiro grau da primeira perspectiva, os autores
originais sflo escritores obsessivos € as mensagens escritas niio sio
necessariamente comerciais.

A segunda perspedtiva de Farias corresponde ao grau de
especificidade cultural e local: Rustico e Urbano. No Rustico sdo
enquadradas as fontes inspiradas por tradi¢des populares, ligadas
ao folclore e a fendmenos culturais, ligadas a regides rurais ou
metropolitanas. No Urbano, estéio fontes inspiradas por manifestacdes
populares tipicas de regides urbanas.

PERSPECTIVAS GRAU

Autoria Vernacular Nao Especializada
Vernacular Especializada
Letristas Com Identidade Reconhecida

Especificidade Cultural e Local Rustico
Urbano
Fig. 4 — Sistema Classificatdrio
Classificagao da fonte tipografica de origem vernacular Sr Paulo.

Proposto por Farias (2009).
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Ao transpor essa classificaciio para a fonte Senhor Paulo
percebe-se que é uma fonte pertencente aos graus Vernacular
Especialista e Urbana.

Através da expressdo grafica pos-modernista é possivel
concluir que ndo existe certo ou errado. O que existe ¢ a mensagem.
Nao importa como ela foi codificada se o receptor tiver capacidade
para descodificar. Esse ¢ o principio basico da comunicacgio: levar
uma mensagem do emissor ao receptor através de um canal.

4 — Aplicagdo Pratica
Realizado o levantamento teérico acerca do tema que
envolve a transposi¢ao do Casual Lettering para o meio tipografico,
apresenta-se o processo pratico de criagcdo da fonte Sr. Paulo a partir
do Lettering original de Jodo Paulo Freitas.
Entre os autores adoptados no desenvolvimento desta fase do
processo esta Karen Cheng, autora essencial para a compreensdo da
composicéo estrutural do desenho das letras.
Neste topico, sio evidenciadas as etapas de desenvolvimento
como a descri¢iio da metodologia empregada no desenvolvimento da
fonte e a apresentaciio das particularidades da tecnologia Operl'ype* 2. Formato de ficheiro ¢ compativel com as
plataformas Adobe e Microsoft e suporta

presentes na fonte tipografica em si.

maior némero de caracteres, expandido
as possibilidades de aplicacdo tipografica.
4.1 — Métodos aplicados para obtengio da fonte Sr Paulo ?;;‘:/";i‘/:;;‘;gszli /y‘ ;;V/‘V;izg;‘::f/}z;z;IO
Dando sequéncia a obtencéo da fonte tipografica, a pesquisa
avanca no sentido de converter o desenho manual em digital. Para isso
foram experimentados quatro processos diferentes, onde apenas um
deles, baseado na teoria descrita por Cheng (2006) gerou resultados
satisfatorios.
A primeira tentativa de aplicacio foi realizada através da
reproducio dos desenhos originais no site YourFonts.com. Porém, o
processo nio pode ser concluido devido ao resultado insatisfatorio
de reproducio digital dos caracteres, onde nem todos caracteres

reproduzidos foram reconhecidos pelo sistema empregado pelo servico.
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Taarama >aarama 20 atama Fig. 5 — Etapas do processo de desenvolvimento
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Durante a segunda investida para se conseguir a fonte,
optou-se pelo redesenho vedtorial dos caradteres fornecidos por
Jodo Paulo Freitas para o desenvolvimento deste estudo. O retalhista
reproduziu em folhas de papel tamanho A4 nimeros, letras,
acentuacio e pontuacio basica. De seguida, estes desenhos foram
digitalizados e redesenhados no software Adobe Illustrator. Onde o
resultado alcancado com este procedimento ainda constituiu-se como
insatisfatdrio frente o excesso de irregularidades presentes em sua
anatomia, condizente com o estado de Lettering, porém nio com a
condicao de uniformidade inerente a Tipografia. Portanto, passou-se
ao terceiro método.

Com auxilio do método de Cheng (2005) relativo a construgio
digital dos componentes de uma fonte tipografica foi possivel dar
continuidade a (re)criaco digital dos caradteres. Partindo dos
desenhos digitalizados, definiu-se a baseline, altura-x, ascendentes e
descendentes, eixo, espessura das hastes, travessdes, curvas e terminais.

A ter como orientagio o desenho vectorial derivado dos
originais cedidos pelo retalhista, os caracteres foram desenvolvidos.
No fim do processo, constatou-se que os caracteres obtidos
apresentavam linearidade, porém estavam em desacordo com os
originais. Ndo apresentavam relacio visual com o aplicado na Loja do
Z¢, devido ao facto de o processo ter sido desenvolvido a partir do
desenho derivado do original e nio o original em si.

Para que estes desvios fossem evitados, foi dado inicio a uma
quarta iteracdo retomando as letras produzidas pelo retalhista
portuense para serem utilizadas como base deste estudo. Antes de
passar pelo processo computadorizado, os caracteres, desta quarta
metodologia foram redesenhados manualmente de acordo com os
originais. Somente com o redesenho manual concluido, foi realizado
o desenho digital. Assim, obteve-se uniformidade e preservou-se
algumas caracteristicas do tragcado original na reinterpretacio digital
em meio tipografico do Lettering portuense.

ABCDEFG jkPmnop

HIJKLMN gratuvw
OPQRSTU X y 3 " ! ? Fig. 6 — Releitura
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cdefgRi 89OGELS rorrivdsanooryina

do retalhista Paulo Freitas
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E necessario realcar que o produto resultante das
transformacdes de Lettering para Tipografia, a fonte tipografica
Sr Paulo, ndo pretende ser uma reproducio do desenho original
e sim uma reinterpretacio conseguida a partir de caracteristicas
percebidas nele.

4.2 — Particularidades da Fonte
O sistema tipografico esta muito além do desenho dos caracteres
que o compdem. E necessario que sejam definidos aspedtos que
irdo reger o funcionamento adequado destes caracdteres em
um sistema para que estejam aptos a reproducio de forma a
constituir harmonia. Estes aspectos sdo apresentados nesta fase
da pesquisa. Em relacio a anatomia do desenho, sio descritos aqui
as componentes gerais da letra: altura, espessura do traco, eixo,
terminais e hastes.

Os caradteres produzidos para a fonte em estudo, sejam eles
letras, algarismos ou pontuacio possuem espessura quase uniforme
em seu tracado a remeter ao tracado original.

ascendente

altura x

linha de base

descendente

Fig. 7 - Anatomia da fonte

A fonte Sr Paulo foi gerada em formato OpenType para que
fosse possivel apresentar algumas particularidades, como € o caso da
alternancia automatica de caracteres.
Verificou-se através de observagao sistematizada a presenca
de mais de um desenho por letra tanto nos cartazes produzidos para
ponto de vendas como também na amostra oferecida pelo retalhista
para a realizacdo desta pesquisa. Esses desenhos diferentes para
as mesmas letras, alternam de forma aleatdria na produgio do
retalhista Paulo. Tal alternincia é mais uma caracteristica absorvida
do lettering estudado e transportado para o meio tipografico. Para se
conseguir que na fonte tipografica Sr Paulo exista esta alternancia de 3. O mesmo que ‘espécime’. Um glifo é a
representagdo individual de um caractere. Uma

caracteres, somados ao desenho padrao foram desenvolvidos

fonte pode possuir mais de um glifo para um
gllfOS3 alternativos. mesmo caractere.
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4.3 —Programacdo Openl'ype

Ter mais de um glifo por caractere ndo significa dizer que os mesmos
intercambiam automaticamente. E preciso fazer uso de programacéo
para que isto ocorra sem necessidade de intervencéio manual.

A fim de conseguir a troca automatica de caracteres durante
a utilizacao da fonte foi aplicado o que ¢ conhecido por Alternativa
Contextuais. Esta caracteristica propria do formato Operl'ype
consiste no facto de programar tabelas de substituicdo na fonte
tipografica para que, quando uma determinada combinacio de glifos
for digitada, ocorra a substituicio de um ou mais glifos. Como o
proprio nome sugere, ¢ a alternancia de caracteres de acordo com um
determinado contexto.

Na fonte Sr Paulo os caracteres estdo programados para que
quando um glifo padrio for seguido por outro glifo padrio, este
segundo, seja substituido por um glifo alternativo. Foram gerados
segundos caracteres com o intuito de simular a forma como sio
representados os precos das mercadorias expostas a venda através
dos cartazes manuais da Loja do Z¢é.

-
Alternancia Ligatura '
de caracteres Desactivada
desactivada '
Alternancia Ligatura .
de caracteres Activada Ki 0 .
activada
/

T T T
padréao ‘ . padrao ‘ . padréao
alternativo alternativo

01 aiternativo 01 lternativo
02 02

Fig. 8 - Ligaturas e Alterndncia de Caracteres

A fazer mencio novamente aos cartazes manuscritos, foi
produzida, entre outras, uma ligatura para ‘kilo:’. Retomando o
registo fotografico realizado no ponto de venda observou-se a
constante presenca da palavra ‘kilo’ para designar medida de peso.
Ao ser digitada a sequéncia ‘k+i+l+o+?, a fonte substitui os caracteres
convencionais automaticamente pela ligatura correspondente.

A aplicacio desta fonte sugere uma escrita organica, onde haja
dinamismo durante sua aplicacdo. Por meio do uso dos caracteres em
sua totalidade é feita uma referéncia a imprevisibilidade do Lettering
aplicado aos cartazes da Loja do Z¢, um exemplar da cultura
vernacular da cidade do Porto.
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Consideracdes Finais

O vernacular interage, “se cruza com as novas tecnologias em um
processo pluralistico, privilegiando uma abordagem inclusivista, onde
ambas as posicdes (o erudito e o popular) sdo vistas como partes de
uma mesma cultura” (DONES, 2004, p. 10). Enquanto néo houver
libertacao de padrdes elitistas ditados pelos modelos ja prontos e
isentos de personalidade sera dificil avancar para além de soluc¢des
que ignoram o particular e o local.

Rae (2009) sugere que a cultura popular e a classica ndo
devem ser encaradas como opositoras, mas como partes diferentes
que estio em negociagio para criagdo de uma linguagem. E nessa
relacdo que ¢ desenvolvida a presente pesquisa, cujo intuito é
registar um exemplar de manifestacéo popular. Espera-se com isso,
impulsionar futuros trabalhos no sentido da producéo de novas
fontes tipograficas a partir de outros exemplares da cultura local na
tentativa de promover esta forma de comunicagdo como indicador
vernacular da cidade do Porto, ou mesmo a aplicagdo no proprio
retalho do material aqui desenvolvido como reconhecimento de uma
linguagem propria.

Desta forma, o saber popular adquire reconhecimento por
parte do meio cientifico e este, por sua vez, integra-se ao ambiente
em que esta inserido. Estabelecendo um registo de praticas
contemporaneas que estdo a se perder para as geragdes futuras.
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