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TOPICOS  RESUMO
Design de Comunicagdo (DC),  Todo o projecto grafico tem como objectivo comunicar.
Identidade (I)  Seja este objectivado num cartaz ou numa identidade visual,
independentemente do suporte.
PALAVRAS-CHAVE Ha varios tipos de cartazes e cada um tem uma funcéio
Inevstigacio, Poster, Tipografia,  social especifica, sendo que esta pode ser informativa, didactica,

Infinito, Identidade, Ciéncia,  politica, cultural, de propaganda ou publicitaria. No entanto,

Design, Evento, Jovem, IJUP  independentemente da sua funcio todos estes cartazes tém um
objedtivo comum: comunicar uma ideia. Esta ideia ¢ evidenciada pelo
designer grafico, o qual formaliza o que verbalmente se expressa num
conceito, num valor e num publico alvo.

Neste caso em concreto a minha investigacao surge da
necessidade de criar uma identidade para o evento 5° [JUP,
caradteriza-lo através de elementos graficos apelativos capazes
de transportar para o pablico alvo. O IJUP ja tem 4 anos e
¢ um concurso para projectos de investigacio com caracter
pluridisciplinar com o objectivo de estimular a interac¢ao entre
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diferentes areas / departamentos / faculdades e o envolvimento de
estudantes na investigacao cientifica. — os jovens investigadores na
multidisciplinariedade que a UP abrange — a participar no evento.
Para criar uma relaco entre o publico alvo e o evento pretendeu-

se que aidentidade do IJUP fosse uma metafora visual para a ideia
de que a capacidade de aprender ¢ infinita e que a capacidade de
explorar ¢ inata a qualquer jovem.Pretendeu-se também que a
imagem do evento fosse conotactiva, atractiva e extremamente limpa
e imaculada como o espaco laboratorial.
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TiTULO

Titulo: Infinito
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INTRODUCAO

Todo o projecto gréafico tem como objectivo comu-
nicar. Seja este objectivado num cartaz ou numa
identidade visual, independentemente do suporte.

Ha varios tipos de cartazes e cada um tem uma
fun¢éo social especifica, sendo que esta pode
ser informativa, didactica, politica, cultural, de
propaganda ou publicitaria.

No entanto, independentemente da sua funcdo
todos estes cartazes tém um objectivo comum:
comunicar uma ideia. Esta ideia é evidenciada
pelo designer grafico, o qual formaliza o que ver-
balmente se expressa num conceito, num valor e
num publico alvo.

Neste caso em concreto a minha investigacdo
surge da necessidade de criar uma identidade
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CARTAZ DE IDENTIDADE
PARA O EVENTO IJUP 2012

para o evento 5° IJUP, caracteriza-lo através de
elementos graficos apelativos ao publico alvo.
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(CARTAZES DE EDICOES ANTERIORES DO UP REALIZADOS.
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REFERENCIAL (BRIEFING)

O IJUP ja tem 4 anos e é um concurso para pro-
jectos de investigacdo com caracter pluridisci-
plinar com o objectivo de estimular a interaccao
entre diferentes areas / departamentos / facul-
dades e o envolvimento de estudantes na inves-
tigacdo cientifica - os jovens investigadores na
multidisciplinariedade que a UP abrange - a par-
ticipar no evento.

« Criar a identidade do 5° Encontro de
Investigacdo Jovem da U.Porto
* Encontro multidisciplinar
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OBJECTIVOS

Para criar uma relacéo entre o publico alvo e o even-
to pretendeu-se que a identidade do IJUP fosse
uma metafora visual para a ideia de que a capa-
cidade de aprender ¢ infinita e que a capacidade
de explorar é inata a qualquer jovem. Pretendeu-se
também que a imagem do evento fosse conotac-
tiva, atractiva e extremamente limpa e imaculada
como o espaco laboratorial.

4.1.Metaforizar - conotar
« capacidade de aprender ¢ infinita
« capacidade de explorar é inata

4.2.Adjectivos
« atractivo, “limpo”, espacial
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ETODOLOGIA

5.1 Estudar o Briefing
tema do evento, publico alvo, cliente, valores
5.2 Levantamento Palavras-Chave
5.3 Recolha Cartazes
recolha de cartazes do evento de anos anteriores,
recolha de cartazes para eventos similares.
5.4 Associagdo de um Conceito
objectivos + motivacao pessoal
5.5 Experimentag¢édo
realizacdo de algumas propostas
5.6 Reflexdo + Partilha na Aula
debate dos resultados obtidos
(tendo em conta o briefing)
5.7 Votacdo para escolher o cartaz
votagao por todos os participantes
5.8 Reflecc&o - Accdo - Refleccdo
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PROCESSO

A metodologia escolhida foi andloga a toda a
metodologia implicita num trabalho de design.
Em primeiro lugar foram analisados os dados
mais relevantes do briefing, neste caso o tema do
evento, o publico alvo, o cliente e os valores que
este aporta. Foi efectuada uma pesquisa acerca
do que seria o IJUP, foram procuradas mais infor-
magdes, iniciou-se o levantamento de cartazes de
anos anteriores do evento, através de um mapa
mental do evento foi criada uma associacao livre
de ideias e um levantamento de palavras relacio-
nadas com investigacao; da qual resultaram pala-
vras como procura, pesquisa, experimentacéo,
hipoteses, conhecimento, tecnologia.
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De seguida, foi realizada uma pesquisa de car-
tazes desenhados para eventos similares assim
como cartazes com o mesmo publico alvo.
Concluiu-se que nos cartazes com a mesma
finalidade a informacéao, por norma, é confusa e
em excesso e sao asscoiadas imagens demasia-
do literais, ndo estimulando assim a procura por
parte de quem |é o cartaz.Actualmente os carta-
zes para o publico jovem sao, por norma, colori-
dos, com uma imagem forte e a tipografia assu-
me um caracter mais imagético que funcional.

6.1 CONCEPTUAL

Partindo das palavras recolhidas, foram desta-
cadas estas duas que acabariam por ser o mote
a linguagem formal do cartaz: experimentacao
e conhecimento, associou-se também um con-
ceito que pudesse conter estas palavras e assim
ao representa-lo criar de uma aproximagao aos
valores do evento sem que a mensagem fosse
demasiado evidente.

6.2 FORMAL

Inspirada pela tipografia dos posters de Mul-
ler Brockmann, a estética espacial de Kubrick,
a geometria de Jan Tschichold, assumindo-se
assim o gosto por uma imagem depurada, com
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um grande contraste, em que a tipografia tenha
um grande destaque ainda que nédo seja o ele-
mento central.

Como icone do evento foi desenhada uma figura
infinita a semelhan¢a de muitas das imagens do
matematico Roger Penrose e de MC.Escher, uma
forma que na sua bidimensionalidade consiga
parecer tridimensional, uma forma simples que
é complexa, e uma forma infinita como o conhe-
cimento. Esta abordagem icénica foi escolhi-
da por despertar mais curiosidade, por codificar
uma mensagem e ndo a tornar demasiado evi-
dente ou explicita.

6.2 CROMATICA

Segundo Eva Heller, tedrica da cor, o azul é a cor
mais fria de todas. A combinagao de azul - Bran-
co - prateado (cinzento) presente no cartaz tem
como objectivo remeter-nos para o frio, para o
espaco do laboratério - esterilizado, imacula-
do, limpo, frio e desconhecido como o espa¢o.O
espaco também foi uma das tematicas associa-
das ao conceito e vem reforcar a ideia de infi-
nito. Por sua vez, o cor-de-laranja como cor da
diverséao, da socialidade e do alegre vem reforcar
o ar jovem do evento. O azul e o cor-de-laranja
do cartaz criam um contaste bastante forte mas
que ainda assim nao perturba a leitura.

“N&o ha cor-de-laranja
sem azul”
VAN GOGH

6.3 TIPOGRAFICA

A tipografia prinicipal € uma sem serifa geométri-
ca o que vem enfatizar as linhas do icone central
do cartaz ainda que ndo se oponha minimamen-
te a leitura, cumprindo a sua fun¢do simbdlica e
comunicativa.Sao usados dois pesos distintos da
mesma familia para realcar a informacdo mais
importante.O peso do titulo é a verséo TITLING
da Neutraface e foi concebido precisamente para
titulos como o préprio nome indica.O segundo
peso é um light, muito pouco contrastado assu-
me que a informac&o é secundaria.

Uma segunda tipografia usada foi a Bazar, uma
tipografia criada a partir de uma recolha foto-
grafica de letreiros tipograficos do Porto e usei-
-a no cinco para muito levemente inserir uma
caracteristica que nos remete para o local.

NEUTRAFACE DISPLAY TITLING
NEUTRAFACE 2 DISPLAY LIGHT

BAZAR
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CONLUSOES

O icone inicial e todo o tratamento de fundo era
demasiado confuso assim como falhava o seu
publico alvo - jovens enguanto a tipografia nao
se impunha ao icone como ¢ conseguido depois
na versao final.

O resultado final aproxima-se bastante das
minhas expectativas e objectivos inicias.

De um modo geral o cartaz é apelativo e de facil
empatia formal e cromatica, assim como foi con-
seguido alcancar a atmosfera conceptual que
era pretendida inicialmente.

A proposta para o I[JUP tendo um icone central

permite tanto a facil associacdo ao evento, assim
como também permite facilmente extrapolar para

outros suportes. Ainda que nesses possam ser
usadas outras formas a unidade entre eles cons-
tréi-se facilmente quer pela tipografia, quer pelo
contraste forma-fundo, quer a niveis cromaticos
como se estivessem construidos num sistema.
Esta imagem com uma solu¢do pouco imediata-
mas ainda assim concisa e minimal, ¢ o resultado
de uma depuracdo da forma e da cor que salien-
ta a necessidade de um processo destes estar
sempre “work in progress” assim como reafima a
célebre maxima “Less Is More”.

Este cartaz ficou entre os seleccionados da
turma pelo que me parece que de alguma forma
cumpre outro dos objectivos principais do brie-
fing - o publico alvo.
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