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TOPICOS  RESUMO
Design de Comunicagdo (DC) O IJUP é um encontro de jovens investigadores da Universidade do
Porto, que pretende promover a investigacao entre estudantes do 1.2
PALAVRAS-CHAVE e 2.2ciclos. Em cada ano, o evento traz uma nova identidade visual, de
Investigacdo, Partilha,  forma a perseguir novas perspectivas e identifica-la como uma continua
Boom, Augmented Reality ~ mutaco. O propdsito deste projedto ¢ divulgar o IJUP, tendo como
objedtivos principais, reflectir aimagem que o evento pretende ter entre
os seus estudantes; e adaptar o seu papel a geracio em questao, de
modo a tornar-se cada vez mais cativante para a mesma.

“O designer precisa de ser muito eficaz, de conhecer
muito bem o c6digo, a mensagem, o meio, 0 emissor € o
receptor” (HENRIQUE CAYATTE, in ‘A Revolta do Design”)

Vivemos num periodo onde a colaboracao, interacéo e partilha

nunca teve tanto sentido como nos dias de hoje. A forma como os
new media abordam a comunicag¢do e o seu boom com a Internet,
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fundamentam esta afirmacéo num conceito de “partilha“, adoptado
por diversas organizacdes, nomeadamente: Creative Commons, TED,
Youtube ou Facebook. Assim, a tese de investigacdo ao problema
definiu-se por “Partilha”. Apesar do tema ser “investigacio”, o

evento em si consiste mais em “partilha-la,“ onde a discussio pode

ser atil para “adicionar” informacdes extra a investigacao, de forma a
desenvolver uma aprendizagem continua.

“Com a era digital, a informacao tem-se tornado mais
rapida, sucinta, abreviada e iconica, fazendo parte do
discurso de uma nova geracao”. (DANIEL GOLEMAN, in
“Cyber-disinhibition®)

Como o conceito consiste numa partilha, no sentido individual
para o global, aletra “I” funciona como metafora, acentuando uma
forcaiconica ao cartaz. Em associa¢ao ao “boom*“ de informacéo,

a sua fragmentacio relaciona-se com o processo de lidar com
informacao durante a investigacéo, resultando numa “explosio“ de
conhecimento, parte intregante de qualquer processo investigativo.
Com os new media em mente, tornou-se pertinente especular a
utilizacdo de sistemas AR (augmented reality), numa acep¢io
conceptual, mais do que meramente funcional, pois pretende permitir
ainteracdo do cartaz com o publico, tornando-o parte da propria
identidade do evento.

O cartaz assume um papel para além da sua inicial funcio
promocional do evento. Pretende reforcar o tema, ao sugerir uma
identidade mutavel, tornando-se essa mesma num processo de
investigacao. O balanco entre a composi¢ao dinamica e estatica
reflecte uma combina¢éio madura entre Investigacao e Juventude.

A um nivel formal, a forma abstracta pretende assumir um caradter
investigativo de “nio-6bvio,” bem como contemporaneo, e levar o
publico-alvo a sentir a sua irreveréncia e energia, congelada numa
unica composic¢ao.

“Quao directo consigo manter-me para sentir? vs Quao
indireccionado posso dar-me ao luxo de ser?” (JOHN MAEDA, in
“Laws of Simplicity“) ¢ a dicotomia onde o Design reside e onde a
mensagem deve oprerar. Neste caso, o cartaz refleéte um resultado
que faz o observador olha-lo e compreendé-lo em varios niveis de
interpretacio: desde olhar aproximadamente até interagir e muda-lo.
Uma efusdo explicita pode conter uma mensagem implicita.

O projecto ¢ um work in progress.
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PARTILHA

O CARTAZ DE IDENTIDADE DO IJUP 2012

INTRODUCAO

0 design de Cartaz tem vivido entre diferentes contextos ao
longo da histéria e parece prevalecer as sociedades actuais,
onde a comunicagéo estd também a alterar-se com a era
digital. Apesar da sua adaptag&o aos new media e a tecno-
logia, a esséncia mantém-se desde 1928 —

“precisa de ser muito eficaz, de conhecer
muito bem o cddigo, a mensagem, o meio,
0 emissor e o receptor”

Henrique Cayatte, in*A Revolta do Design’

— operando para além da sua funga@o, com metaforas impli-
citas que enriquecem a mensagem.

Programa

REFERENCIAL

0 IJUP é um encontro de jovens investigadores da Univer-
sidade do Porto, que pretende promover a investigagao
entre estudantes do 1.2 e 2.2 ciclos.

Em cada ano, o evento traz uma nova identidade visual, de
forma a perseguir novas perspectivas e identifica-la como
uma continua mutagao.

OBJECTIVOS

0 propésito deste projecto é divulgar o IJUP, tendo como
objectivos principais, reflectir a imagem que o evento
pretende ter entre os seus estudantes; e adaptar o seu
papel a geragdo em questéo, de modo a tornar-se cada vez
mais cativante para a mesma.

MOTIVACAO

Ao criar um cartaz de identidade para um evento que retine
todo o tipo de investigagao e conhecimento, é importante
ndo recair a sua icagdo apenas na caracteristica de
uma das disciplinas, mas sim encontrar aspectos comuns
e relaciona-los com o evento.
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Vivemos num periodo onde a colaboragéo, interagao e parti-
Lha nunca teve tanto sentido como nos dias de hoje.

A forma como os new media abordam a comunicagéo e o
seu boom com a Internet, fundamentam esta afirmagao
num conceito de “partilha“, adoptado por diversas organi-
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definiu-se por Partilha.

Apesar do tema ser “investigagao”, o evento em si consiste
mais em “partilha-la," onde a discusséo pode ser til para
“adicionar" informagdes extra a investigagao, de forma a
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“Com a era digital, a informacdo tem-se tornado mais rdpi-
da, sucinta, abreviada e icdnica, fazendo parte do discurso
de uma nova geragao”.

Oaniel Goleman,in “Cyber-isinibiton
ABORDAGEM
Apesar de inicialmente focado apenas na “partilha”, apés
uma reviso bibliografica e do debate de ideias acerca do
projecto, esse caracter iconico transpds-se para o cartaz,
onde a letra “I" verifica ser o elemento comum entre
Investigagdo, Informagdo, IJUP e Individuo.

COMPOSIGAO FORMAL

Como o conceito consiste numa partilha, no sentido indi-
vidual para o global, a letra “I" (eu) funciona como meta-
fora, acentuando uma forga icdnica ao cartaz.

A sua fragmentagao relaciona-se com o processo de lidar
com informagao durante a investigagao, resultando numa
“explosao” de conhecimento, em associagao ao “boom*
de informagdo, parte intregante de qualquer processo
investigativo.

De forma a enfatizar o foco na ilustragdo, a informagéo é
assumida apenas pela sua fungdo, seguindo uma grelha
horizontal, que contrabalanga a caética ilustragéo, conce-
dendo uma estabilidade ao cartaz.

0 uso da familia tipografica Typestar e o seu caracter neutro,
reforga esse balango entre estatico e dindmico, impedindo
que o cartaz se torne saturado.

Outra razdo para nao invadir a ilustragdo é a vantagem de
criar uma relagao facilitada com o sistema AR (augmented
reality), ao deixar que todas as formas do “I" sejam preen-
chidas pela imagem que o individuo quer adicionar.

Individuo

Cartaz AR

Smart Phone

Cartaz

COMPOSICAQ CROMATICA
0 uso do branco remonta a ideia de “espago,” de modo a
acentuar a “exploséo.”

0 duotone vermelho e azul pretende estabelecer uma meta-
fora de contrastes, entre 0 emocional (quente) e o racional
(frio), aspectos constituintes, em parte, de um processo
intuitivo, ndo estritamente calculado, tal como uma inves-
tigagdo em design.
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promocional do evento. Pretende reforgar o tema, ao suge-
rir uma identidade mutével, tornando-se essa mesma num
processo de investagao.

0 balango entre a composicéo dindmica e estética reflecte
uma combinagdo madura entre Investigacdo e Juventude.
Ademais, a forma abstracta pretende assumir um caréc-
ter investigativo de “ndo-obvio," bem como contemporéneo,
e levar o plblico-alvo a sentir a sua irreveréncia e energia,
congelada numa Uinica composigao.

CONCLUSOES

“Qudo directo consigo manter-me para sentir? vs Qudo indi-
reccionado posso dar-me ao luxo de ser?” (John Maeda, in
“Laws of Simplicity“) é a dicotomia onde o Design reside e
onde a mensagem deve oprerar.

Neste caso, o cartaz reflecte um resultado claro e detalha-
do, que faz o observador olha-lo e compreendé-lo em varios
niveis de interpretagdo: desde olhar aproximadamente até
interagir e muda-lo. Uma efusao explicita pode conter uma
mensagem implicita.

O projecto é um work in progress.
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